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BEAUTY

di Annalisa Betti

Autunno in bellezza:
a casacome in una SPA,
con un tocco di magia

forse I'unica nota positiva degli ultimi
due anni e mezzo: stando in casa, ab-
biamo riscoperto il piacere della bel-

lezza intesa come cura di sé e come

benessere generale del corpo e del-
lo spirito. Tra una call d'ufficio ¢ una
passeggiata in pedana per sgranchir-

ci le gambe, siamo riuscite a ritagliar-
¢i dei momentidi abbandono alle cog:
cole: una crema per il coposun.po’ di
make up per apparire al meglio nei vi-
deo, magari sistemando anche le luci
per nascondere le imperfezioni, ¢ un
tutorial su come usare correttamente
l'ombretto. Insomma, i negozi chiusi
nella prima fase del Covid hanno si,
davvero, reso piu complicato testare
i prodomwi, ma i consumatori, donne,
tomini & giovanissimi, si sono subito
riorganizzati, a beneficio di un merca
to, quello appunto della bellezza, che
dopo una prima fase di caos ha ripre
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Sentiamo sempre di piu il desiderio di veri rituali rilassanti
per staccare la spina, per ritrovare la calma e placare ansie
e stress dopo una lunga giornata

ti ¢ un'esigenza sempre piu irresistibi
le che il mercato, a quanto pare, non
fatica ad accontentare. Ma l'indagine ri-
vela anche una sorta di hit-parade del
le vendite, dove emerge una tipologia
di consumo differente a seconda del
la fascia d'eta, con una netta prevalen
za pero per i prodotti della pelle, seguiti
dal make up e dai prodotti per il corpo
¢ il bagno. | consumatori pit agée - an
che le parole hanno un peso importan
te nel volersi bene - prediligono ovvia
mente la cura della pelle, mentre i piu
L10vint 1Investono mn misura Presse hé
simile in make up e skincare (soprattut

to i baby boomer francesi).

L 1esort
\‘ V Oriente
\ THAI SPR

N >

Radiance Riwual |
Touch of Gold Multi-use OF |
ow from 'Within

L'oggetio del desiderio

E per il futuro? 1l sogno ¢ quello del
personal beauty. 1 consumatori spa-
gnoli (48%) ¢ italiani (42%), piu dei
francesi (fermi al 39%), infatti non
hanno dubbi: la tendenza & quella di
avere prodotti su misura, ossia consigli
di bellezza personalizzati. E davvero
non dispiace in questo senso disporre
di un’App di realta aumentata per pro-
vare 'effetto del trueco nel proprio vi-
s0. Un po’ come gid succede con I'A-
vatar degli abiti su misura. E che di-
mostra come, interattivo 0 meno, sia
sempre ¢ di pit lo specchio. .. delle
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14. Lipogel Balsamo Struccante
di Joli - 34,90 euro online

su jolicosmetica.it

15. Contorno Occhi Life&Lift di
Stafilé - 42 euro su sidfileshop.it
16. La linea di cosmetici solidi e clean
Skinral di Abaton - a partire da 21
euro su abatonbros.com

17. Bella Pronta, Crema
Undermakeup Skin Prep di Zago
- 24 euro su zagomilano.com

18. Cofanetto Daily Mood con
quattro maschere di Ambadué - 180
euro su ambadue.com

19. Brightening Essence Hyalu
Repair di Apot.care - 69 euro

su agquacosmetics.com
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