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illusioni

Piacevoli
Sorprese

TEXTURE VERSATIILI
CHE FLIRTANO CON A
PELLE EPROFUMI CHE

SOLLECITANO TUTTI I SENSI.

INUOVI COSMETICI HANNO
UN LATO MAGICO CHI

CI INCURIOSISCE.
LASCIAMOCI CATTURARE!

di Francesca Varasi (olo Fernando Gomez
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L TRUCCO C'E Ma non i vede. Almieno o una
priena occhiara, perché & nelle texture mutevoli,
nei packaging che sembrano-ma-non-sono, ne
cobon mraaformisn, ¢ in profumi che alludone
ad aleri sensd, 1l mondo della cosmetica |.|||nl.'|,;.l
i confini delle suggesioni ¢ sfiora pessing la ma-
gia. «La crescita di questo trend £ il risuliage di
una sora o oppesizione alla reabd, di reazione
al contenimento, anche della creasmaa, che ab-
biamo dovite affrontare, Ora 6 voole andare
alre dl .arg,nn anraverio la fantasia ¢ un'iners-
Taone pill intensa con i prodoms, speeg Michee
Superchi. Global Performance Execurive di fe-
Aulyureams, pJ.:mi:nmu i Frui#l di belleim a
livelly mondiale. «Tra i cambiament principali
't quello della nicerea i nuove rexmare ibride o
q:nu:m::]h che aﬂpﬁﬁc:mu le proprie canareeri-
stiche sensoriali: somo b chiave ddle connessioni
cinitive & 'lLLﬂ.ﬂl.l ity 4 !I.'I'I[illlml II'I.'I.'I"I'HT:H
Uindustria counetics sa explorando muwve prive-
rarsoni i cractamenn multsersonali che virno
sfumanure, cambiano emperznrs, offtono effeni
tattdi intrigant e un wso Aessibile. Queste form-
le sorprendenti stanno trasformando | prodot
i base b cosmictia innevativl, che Bnno rspar-
A ICTNp €, MOPTITUIT, SO0 ludicr. Leflenio
sorpresa & imprescindibiles,

TUTTO HA UN SENSO. [ ¢ siypgressioni che riguar-
dano il mondo da profumi opgl @ wiluppane
attormo al Alone gusTative: 5 & consolidato un
leygame con il cacso, b vaniglin ¢ i caffis, spicga
Luca Maffci, cremore di fragranee. «Non esiste
i il concetro del pessk e, del Lo govnmand
succhevale ¢ chimics. Emergano s me be alire
tuats 3 mangiare, ¢ b loro intensith aoma davvem
a shorare | palan, Non sl trama sobo & spirazion,
Sy punte novte ot alea qualivh ¢ moho performan-
i1, coime be asobuse eserate dally fva di cacn nelle
sfurramure salive, vendi o woaate. Cucao conferma
in parte il trénd defls sostenibilie & della rracciabi-
lik, che metoe in evidenza la maveria prima natu-
rale. E anche cubura olfastivi: la nicchia cominua
a arescere perché abbumo imparao sd apprees-
re,-a beggere ¢ wrifnine del pmm-wmwl.ledﬂ
profumi. Non indostamo piis solo i brand, ma

| Fraggraiea veras.
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L SCIA MISTERIOS A \mbrala floreale con una nuova nota di
tuberosa: Narciso Rodriguez For Her Musc Noir Rose (da 95 €).

2. TROVARE LA CHIAVE Promettente: Furtuna Skin Porte Per La
Vitalita Face & Eye Serum, con ingredienti botanici siciliani (185 ).
3. AMMALIANTE Deborah Milano 2.10re Insiant Maxi Yolume con
cheratina rinforzante ¢ olio di melograno nutriente (11 €).

1. 30 ANNI Bottiglia celebrativa per l'eau de parfum genderless in
edizione limitata Serge Lulens Féminite du Bois: con sentori di legno
di cedro ispirati agli aromi delle falegnamerie marocchine (122 ¢).
A3 MAKEUP UNTUBO! Nubyen Val | date Blushing Bright

Vitamin C Body HTuminating Cream sembra un (ruceo e invece ¢
una crema corpo con estrattidi arancio (33 C; net a porter.com).
6. LN GOCCIA Clarins Skin Husion Velvel fondotinta in siero
riduce l'eccesso di sebo e sfuma agni imperfezione (1:3 €),

7. GOLOSA Gli ingredienti ricordano quelli di una torta. mixati a
Jiori e resine: Maison Tahité Vicious Cacao Eau de Parfum (92 C).

8. SPECCHIO, SPECCIHIQ)... ['Objet Oh Mon Dieu No.69 emana un
profumo di cognac. rossetlo, incenso. cuoio e caramello (295 ).

ALIMENTARE LA FANTASIA ¢ accendere le si-
napsi gustative ¢ la scintilla che ha fatto esplodere
Air Up, l'innovativa start up tedesca che ha attin-
to alle propricta dellolfatto retronasale, ciot alla
percezione dell'aroma attraverso I'apparato orale
che il nostro cervello percepisce come gusto, per
creare dei flavour pods. Anelli di diversi gusti che,
applicati alla bocca di una borraccia contenen-
te acqua, sono in grado di cambiarne il sapore
ma non il dna. «Lavorare sullillusione & un ar-
gomento molto attuale, prima di wtto perché
la “percezione della bellezza” in generale ha un
grande impatto sulla societa, e poi perché poter
modificare le nostre sensazioni rispetto ad alcu-
ni prodorri di consumo, e quindi cambiare cer-
te abitudini, ha un grande potenziale. La nostra
invenzione, per esempio, incentiva le persone a
idratarsi limitando I'uso di zuccheri aggiunt nelle
bevande. lllusione che potrebbe essere trasferita al
cibo nel futuro o ad altri emisferi dove vediamo
comportamenti non salutari», spiega Lena Jiing-
st, co-fondatrice del brand.

LA POLISENSORIALITA ¢ una delle evoluzioni
nel mondo degli illusionisti, che sottolineano
quanto sia cresciuto il desiderio di stupore: «Di
fronte a un gioco di prestigio la reazione fem-
minile ¢ sempre pili accesa, ¢ piu sensibile alla
sorpresa: le donne trasmettono molto di piu le
emozioni nei confront dell inaspettato», affer-
ma l'illusionista Gianlupo Borgogelli Ottaviani.
«Oggi si preferiscono show che coinvolgano trd
i sensi per creare effetti stupefacenti, limitarsi a
stimolare la vista della spettatore & diventato or-
dinario. Il contarto fisico, il richiamo a un odore,
un’allusione temporale, alimentano il divertimen-
to perché piti sensi si toccano e pit forte sara il
coinvolgimento durante il gioco. Per esempio un
oggetto che si trasforma tra le mani ¢ accolto con
particolare piacere. E poi si punta molto sul ra-
pimento emotivo, sull'evasione: anche la mente ¢
partecipe, guidata dalla voce dell'illusionista attra-
VEISO LN racconto, & accompagnata in un viaggio
emozionale. E in questo gioco il prestigiatore si
fa quasi da parte, diventa un tramite. Ricordatevi
che la magia pud essere creata anche solo da voi
stesse», conclude Ottaviani. E noi, con i nostri
cosmetici, lo sperimentiamo ogni giorno. 2
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illusioni

THE ABSOLUTE

L FORMULA IBRIDA Sembra solo un jondotinta, invece ha l'effetio
di un prodotto di skincare: Dior l'orever opacizza e perfeziona

la pelle, nella versione Skin Glow illumina e idrata. Conticne
estrattifloreali, ed ¢ declinato in 13 nuance (51,42 C).

2. SGUARDO IPNOTICO Con perle [uminose che riflettono la luce:
Lancome Idole Liner. Glossy Black, ha una tenuta di 2 th (33.08 ©).

3. SFERA MAGICA Promette una pelle rimpolpata: Noble Panacea The

\hsolwe Intense Renewel Sérum., con 30 monadosi anti age (160 C).
{. ESPERIENZA MISTICA \Mimosfera da resort con Aiman Skincare
Grounding Smoked Body Butter (100 C; beautyaholicshop.com).

5. TOCCO DORATO L na polvere morbida che accende la pelle:
Edward Bess Mister Midas HHuminating Powder (60 €: saccani.com).
6. TENTATORIE: Te Masala Chai, riso e sandalo: L' \rtisan Parfumeur
La Botanigue Venenwin ¢ decorato dall'illustratrice Katie Scolt (195 €).
ZAPNOTICO In Yes Saint Laurent Beauté Black Opium Hlicit Green
F'uccordo di cafje ¢ infuso con note di mandarino verde e fico (da 75 C).
8. FOREST BATHING [.enisce la pelle e fu respirare i sensi grazie a

burro di karité e olio di Tamanu: Rowse Balsamo Corpo Forest (35 C).
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IL TRUCCO C'E. Ma non si vede. Almeno a una
prima occhiata, perché & nelle texture mutevoli,
nei packaging che sembrano-ma-non-sono, nei
colori trasformisti, e in profumi che alludono
ad altri sensi. Il mondo della cosmetica allarga
i confini delle suggestioni e sfiora persino la ma-
gia. «La crescita di questo trend & il risultato di
una sorta di opposizione alla realtd, di reazione
al contenimento, anche della creativita, che ab-
biamo dovuto affrontare. Ora si vuole andare
oltre gli argini attraverso la fantasia ¢ un'intera-
zione pili intensa con i prodotti», spiega Michele
Superchi, Global Performance Executive di Be-
autystreams, piattaforma di insight di bellezza a
livello mondiale. «Tra i cambiamenti principali
c'¢ quello della ricerca di nuove texture ibride ed
esperienziali che amplificano le proprie caratteri-
stiche sensoriali: sono la chiave delle connessioni
emotive € danno vita a sentimenti inaspettati.
Lindustria cosmetica sta esplorando nuove gene-
razioni di tracramenti multisensoriali che virano
sfumature, cambiano temperatura, offrono effett
tattili intriganti e un uso flessibile. Queste formu-
le sorprendenti stanno trasformando i prodotd
di base in cosmetici innovativi, che fanno rispar-
[“iarﬁ tt‘II‘lpU c, .'\'['?P]_U.L[U[LU, 50110 lle.iCi. T_:C{'TC'I.[()
sorpresa ¢ imprescindibile».

TUTTO HA UN SENSO. Lc suggestioni che riguar-
dano il mondo dei profumi oggi si sviluppano
attorno al filone gustativo: «Si ¢ consolidato un
legame con il cacao, la vaniglia ¢ il caffes, spicga
Luca Maffei, creatore di fragranze. <Non esiste
pilt il concetto del pink sugar, del lato gourmand
stucchevole e chimico. Emergono su tutte le altre
quelle note derivate da ingredienti che siamo abi-
tuati a mangiare, e la loro intensita arriva davvero
a stiorare il palato. Non si tratta solo di ispirazioni.
Sono tutte note di alta qualith e molto performan-
ti, come le assolute estracte dalla fava di cacao nelle
sfumarure salare, verdi o tostate. Questo conferma
in parte il trend della sostenibilith e della tracciabi-
lita, che mette in evidenza la materia prima natu-
ale. E anche cultura olfattiva: la nicchia continua
a crescere perché abbiamo imparato ad apprezza-
re, a leggere e usufruire del potere emozionale dei
profumi. Non indossiamo pitt solo il brand, ma
la fragranza vera».
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