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LEVIINBELLEZZA

FRAGRANZE

-LUIDE

| nuovi profumi vanno oltre le definizioni di maschile e femminile.
Sono pensati per essere condivisi da lui e da lei facendosi guidare dall'olfatio,
dalle emozioni e dalla voglia di sovvertire le regole
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a cantatautrice Mile ‘CF““‘- le attrici

Ruby Rose e Bella Thorne, la top mo-

del Cara Delevingne. Sono solo alcune

delle under 30 famose dichiaratamente

stufe delle eticherre di genere ¢ dalla

conseguente abitudine a dividere il mondao in cose
lei o per lul.

oda, stile di vita ¢ routine beauty risentono di

uesto manifesto del “genere fluido” e della liberta

voler essere semplicemente se stessi, sentendosi

a volte un ragazzo ¢ a volte una ragazza, a volre

maschio ¢ femmina contemporaneamente, a volre

nessuno dei due. Senza rientrare per forza in una

categoria, ma magari mppresentando entrambi |

| CALVIN KLEIN

K

generi binari, Non ¢ un caso, quindi, che sempre
pit maison di profumi, ¢ non pii solo quelle di
nicchia, stiano lanciando con successo fragran-
ze volutamente “gender-fluid” (genere ﬂuiﬁz} 0
“gender-frec” (senza genere), che poi ¢ pit 0 meno
la stessa cosa.

DAL 1994 A OGGI, UNA SCIA

CHE ABBAT TE GLI STEREOTIPI

Ultimo caso esemplare: il nuove CK Everyone fir-
mato dallo stilista statunitense Calvin Klein & stato
creato dal maestro profumiere Alberto Morillas, vera
autoriti nel sertore delle essenze. Questo profumo
intende abbattere gli stercotipi di genere, sia a livello

UN BINOMIO DI FRESCHEZZA PULITA E SENSUALITA CONTEMPORANEA PER CALVIN KLEIN
CK EVERYONE, CON IL 78 PER CENTO DI INGREDIENTI DI DERIVAZIONE NATURALE E UN DNA ANTICONFORMISTA
(€ 63), CALZA A PENNELLD A CHI AMA IL MOOD SELVAGOIO TOM FORD WHITE SUEDE, EAL DE PARFUM AD ALTD
TASS0 DI SEDUZIONE CON IL SU0 MIX DY MUSCHIO. MORDBIDA PELLE SCAMDSCIATA E ROSA (€ 208)



GREALINBELLEZZA

di bouquet sia di campagna pubblicitaria. Al di la
dei modelli convenzionali era gid andato tre decenni
fa anche il fratello maggiore di questo profumo,
cho¢ da ragazri ¢ ragarze dai look super androgini e
malto grunge. Chi ha in mente la campagna stam-
pra, ricorderd anche che era difficile distinguere tra
maschi e femmine: un efferto studiato ad arte ¢ che
ben sintetizza il concetto di fragranze “fluide”, che
oggi sta diventando sempre pi diffuso.
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