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E QUELLO COMPIUTO DAL PROFUMO
CHE IN TEMPI DI PANDEMIA SI RISCOPRE PIU SEGMENTANTE
GRAZIE A REALTA INDIPENDENTI E ALLE GRANDI MAISON.
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onoscete Jeremy Fragrance? ln piena pan-

demia i suoi video sono diventat virali su
Tik Tok perché riusciva a rendere cosl intrigan-
ti le descrizioni olfattive da stimolare il pubbli-
co dei social ad andare nei department store per
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| CONSUMATORI
CERCANO :
STRUTTURE PIU
RICERCATE, PER
DISTINGUERSI

ma anche le realthd indipendenti, con i loro profumi
Jl'liﬁlit‘l. .-‘l.”lil'l”ul."litt*r [RLNE )] ll." hl‘u“itll wn '.l'"l"“l""ll
in croscitas lo spostamento delle multinazionali della
bellezea (Guoci, Dior, Armani, ect...) verso la lascin
l'lllﬂ lll‘l mMercalo con l'ulll“fl‘l“li i'l-l{lll'lﬂ. !'l‘l' l'“"“i‘-i"l'
dove la ricercatersn delle materie prime ¢ | processi
creativi tipici della profumeria artistica si uniscono
al pPrest igiu di marchi celebri in o il mondo. Na-
scono cosl fragranze - vendute perlopit nelle bouti-
que di proprietd o in poche selezionate prolumerie
= in cui ¥ nasi, non confrontandosi pil con le necessich
di un mercato globale, non hanno limiti nella scel-
ta delle marerie prime & nellispirarions. Questo per
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soddisfare le esigenze di una fetta sempre pih am-
pla di consumatori che ora spinge verso strutiure pil
ricercate @ persistenti, (rutto di analisi solisticaia.
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Come conflermato dalle stesse case sssenziere. =1l no-
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grativa, sostenuta da un metodo che & anche risposta
al tempo che stiamo vivendo e che abbiamo imparato
s conoscere. Per noi rappresenta l'onica forma possi.
hile per creare valore, attraendolo-, sottolinea Fran-

cesca rnuglirlrnﬂﬁ del mnrhwlin! di Creasens. La

pandemia ha aperto un varco importante, introspet-

tive in ognuno di noi, quindi: <la nostra esplorarione

bha un valore strategico ariendale per la profumeria
che ¢l riguarda: fragranze che siano espressione di un

it I't"l"lil'.ﬂlr hli-u esa analitica nell’io soc i.'llt'] ¢ unin

orizzontale (analizzare quali sono i ver 'Ii“‘sﬂll fun-
zionali adierni). Deliniamo gquesto prodotio, dall'o-
rientamento olfattive sociale, Fragranea inclusiva.
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le del lavoro, del fine Iun;n‘ olfattivo,
della wperimentazione di nuove siner-
gie trasformative. E non solo a livello

di ingredienti«.
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Guglielmetti torma a pil riprese sulla
dimensione dell'io ¢ del valore, che per
Emanuvela Rupi di Mouwillettes & Co. &
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artistica e di collezioni esclusive delle grandi Mai-
son, =l cliente tipo in questo caso & sempre alla ri-
cerca di bougquet con wna forte identith, interessato
alle materie prime e incuriosito dalle storie dei mar-
chi e di chi Ii ha creati. La pandemia ha impedito a
questo “exploratore” di andare a caccia di emozioni
ma non ha precluso il piacere di profumarsi, accen-

EeabuiL s
LI

LT A MAFFEN

MEGLI ULTIs MER C8
STATA UNACCELERAIIONE
DEL GOEEN AMCWE 1N
AMBITO ESSEMTIEDD. IN
PABTICOLARE. DALLE
BIOMASSE D4 SCARTD DELLA
FRUTTA, CHE ALTEISMENT!
ANDEEBBELRO BUTTATE
SOMO HATE FRAGRAMTE

DE NON 51 PUO

UIATE SOPRATTUTTO

HEL SETTOOE DELLA
DETERGENTA PER LA Cala
CONCRANDE DISDAD MO
EMERCETICO K

10RCO RISPETTO Al

s TODI COMUINE = EWTE
ADOTTATI

tuando la tendenza a farlo por se stesso ¢ non pid
per gli aliri, non pitd per un'occasione specifica ma
in base all'umores. I":mlunnihilil:i di uscire libera-
mente insamma ha stimelate | pit curiosi a visitare
i witi dei marchi seoprendo cosl racconti, immagini o
descrizioni alfascinanti. Un modo per viaggiare con
la mente. Ne & convinto anche Luca Malfel di Arélier
Fragranze Milano, giovane e talentwoso
nasor Il profume ci sta dando una grande
mano a sentire meno le restrizioni dovute
alla pandemia. Soprattutio nel settore del-
la profumeria artisticos, il consumatore =i &
rivalio all'online per continuare a sognare e
viaggiare con gli odori. L'aspetio evocative
delle fragranse & sempre stato indiscusso,

per la loro capacita di accedere alle nostre p
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