D I A

; i&%img?na!ag?gtgglla : ?;no ):‘JIII E DO N N A

 ABLENE € A FOTDN g,
Awm <2 £
| i

B¢ 47
4

b, A N2 KER ETRUSSARDE:
e " LE UNICHEIFOTO CHE PROVANG,
AN AT 1070 RTORNOD! FIAMMA 1
.sE . y ﬂ.”-,ﬂ ‘ '
i ? ruce O

UN NUOVO Dopo Iaddiacol " | L2

_ gﬂuns PERLAﬁdg‘:i]'?ito Iloec;nme '

L HASTRONARDI fofogon Gianpaolo _ @ 5:
NUOVA VITA DI FEDE 74

: < Y DOPO L'INTERVENTO *

1™ 5 s o.«Ho perso 10 chilima___e =

b nm;ﬂg“mmgw D|AMO P

COM LA MOGLIE CHIARA FERRAGNI .. ﬂwﬂl‘ml‘“lig N MH ‘t

.'. -
P VoA




1-2.Delphine Jelk,
perfumer Gueriain
e Thierry Wasser,
Master Perfumer
Guerlain: insieme
hanno creato la
nuova collezione
Acqua Allegoria
improntata sulla
sostenibilita
J.Alba Chiara De
Vitis, naso e
creatrice di Atelier
Parfumeéide,

4 Olvier Polge & a
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Creazione e

Thierf‘y Wasser 7 AL ' De'Wlis Sviluppo di Chanel.

QUESTIONE
DI NASO

Per creare profumi profumi occorrono anni di for

mazione e tanta passione. Sbirciare in questo
mondo affascinante pub essere divertenteedé a
portata di tutti. Mouillettes & co. offre corsi lega-
ti al senso dell’olfatto in varie sediin Italia, anche
per principianti. A Venezia, invece, ha inaugurato
il 21aprile e reslera aperta fino al 27 novembre La
Perfumery Art Exhibition Accordi di Profumo, con-

cepita da The Merchant of Venice e Givaudan e al

lestita a Palazzo Mocenigo, gia sede del Centro
Studi di Storia del Tessuto, del Costume e del Pro-
fumo. Un viaggio attraverso | grandi ingredienti del

la profumeria contemporanea, con ung sguardo
al futuro e alla sostenibilita.

5.Luca Maffei, tra i | ISSR1R (;015
pil importanti _Demachy
profumieri italiani, : 4
e tra l'altro naso di
Atelier Fragranze
Milano e di
Ma iS00 I[J,'mﬁ' 3
6.Francois
Demachy,
parfumeur-
créateur Dior, con
la sua creazione
Vanilla Diorama
della linea
Collection Privée.
TJean-Claude
Eliena, Maestro
Profumiere e naso
per Laboratorio

Qifattivo,




tis. Un lavoro lungo, che non ha regole: «Di
solito mi occorrono aimeno 3 0 4 settimane
percreare unafragranza, madallideainizia-
le alla boccetta sul punto vendita passa un
annow», dice Il naso Luca Maffel.

Potere ai fiori

Anche questa sara una stagione di fiori, in
particolare bianchi: «Tuberosa, gelsomino
e gardenia i piu richiesti nella profumeria di
nicchia e in quella commerciale», dice Maf-
fei, «lavorati con effetti nuovi: della tubero-
sa si predilige l'aspetto solare rispetto alla
parte narcotica, quella che lascia una scia
intensa, mentre della gardenia si tende a
sottolineare I'aspetto verde della pianta».,

Echid’Oriente

Sempre pit apprezzate le fragranze domi-
nate da legni orientali € oud, materie prime
che diventano sempre pit esclusive, di altis-
sima qualita. «Per la nuova stagione vedo
molte creazioni giocate sultema dell’hinoki,
cipresso giapponese, e sul té matcha, non
solo come nota ma come rituale proposto
nel profumi», continua Luca Maffei.

L’'unione fa il bouquet

Note naturali o sintetiche? Per realizzare un
profumo servono entrambe. «Le mole-»»

KINGKYDISE

EXTRAIT DX PARFLIM

1Very Good Girl Glam di Carolina Herrera (edpda80ml., €
142,91): note di ciiegia intensa avvolta dalia vanigiia.

2]uscan Creations, Calimala di Salvatore Ferragamo (edp da
100 ml., € 220,00): una scia sensuale e ricca, dove spiccano
diversi tipi di rosa e un bouquet di note orientali.

3.5 Passione, Eclat de Parfum di Giorgio Armani (100 ml., €
143,50): con rosa Damascena di Isparta, bergamotto di
Calabria e vanigia Bourbon del Madagascar da fonti sostenibii.
4 Coliezione Venezia & Oriente, Gyokuro di The Merchant of
Venice (edp da 100 mi., € 189,00): ispirato al pit prezioso té
giapponese, “rugiada di giada”, dal'aroma leggermente doice e
rinfrescante, & avwolto da note di pesca, loto, luberosa.
5.Magnolia Bliss di Juliette Has a Gun (edp da 100 ml., € 120,00):
& una dedica all'estate del 1969 (Woodstock) con magnolia,
susina e bergamotto, nettaning, petitgrain e zenzero,
6.Kingkydise di Laurent Mazzone (edp da 100 mil., € 240,00): ha
un'apertura frizzante e pepata, un cuore talcato con rosa e iris
e un fondo con muschio bianco e sandalo.

TWilde Rose di Coach (edp da 90 mi., € 98,00): un prato di fiori
selvatici con rose e geisomino sambac e fava tonka.
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sottolinea De Vitis. Concorda anche Luca
Maffei: « A_mio avw.so la prqfumema cento / 1‘&3‘ .&B f .1}1
per cento & troppo limitante: oggi le case di 3
essenze sono talmente controllate che @

quasi pil sicuro un prodotto realizzato con ¢ yﬁf\*‘ ﬁ/ \33’ L R AN

molecole sintetiche che con oli essenziali»,

Intemadipersistenza | gt B
. : I - I6 rosse e aranc a doice.

Dacosadipende la duratadiun profumo sul- 5.Pure Jasmin di Trussardi
la pelle? «Dalla struttura della famiglia olfat- Parfums (edp da 60 ml.,
tiva:unafragranzacaricadinoteditesta(le = € 85,00): una scia femminile e
prime a essere percepite), come una colo- : 1 B I mtens§ che nel cuore porta il
nia, non potraaverelastessapersistenzadi = | - "] erﬁﬁg’,;’g?f;?;'f;"a‘“"a“a-
una legnosa e ambrata. E dalla qualita delle 8.Lily Beach d IJaé; auee Zoby
materie prime unite dall'abilita del naso che (edp da 100 ml.. € 115.00): un
lacompone>, dice Maffei. jus floreale muschiato per il

o _sn fiore simbolo di St. Barth.
Per Saperne dl DIU 7.Black Opium, lllicit Green di
Perle appassionate difragranze tre appun- Yves Saint Laurent Beauté o

tamenti imperdibili. Milano Beauty Week (edp da 75 mi., € 118,99): i
o NUOVO Jus nasce dalla

(3/8 maggio): la prima edizione dedicataa e BT e L i
cosmetica, benessere e fragranze, con per- TRUSSARD! e una mixologist di fama
corsi olfattivi e novita. A Palazzo dei Giure- . /  internazionale.

consulti e negli spazi beauty del centro mila-
nese. Esxence (15/18 giugno al MiCo di Mila-
no Fiera); 'eventoriunisce i brand piliimpor-
tanti della profumeria artistica internazio-
nale: workshop, storie olfattive e tendenze,
Pitti Fragranze (16/18 settembre a Firenze,
Stazione Leopolda): dedicato alla culturaol-
fattiva, raccontato da nasi, creatoridibrand
goperatoridel settore (& possibile scoprir-
le sulla piattaforma Pitti Connect).

1.5till Life in Rio di
Qifactive Studio (edp da
100 mi., € 150,00): uno
“scatto” di Rio de Janeiro
CON yuzu e rhum.

2.Born In Roma, Coral
Fantasy di Valentino
Beauty (edp da 100 mi.,
€ 143,00): | tramonti
romani profumano di
arancio e geisoming.
3.5ik Blossom di Jo
Malone London (cologne
da 50mi., € 86,00 ed
im. ): con gaggia arborea,
albicocca ed efiotropo.

4 Irresistible, Eau de
Todette Fraiche di
Givenchy (50 ml., €
83,00).
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FRESCHEZZA
SENSUALE
litocco tropicale
del succo di guava,
insiame ai petal di
gelsomino e alla
fresia, caratterizza
il cuore di Dylan
Turquoise pour
femme di Versace
{edt da 100 mi,

€ 99,50). Tocco
inaspetiato: le note
dalfla pelie e dalla
polpa det
mandarino ftakano,
€ Clearwood, una
molecola dai
santori ambrati

& legnosi estratta
dalla canna

da rucchero.
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U'ITO INIZIA DALL’IDEA POISTA AENASOIROVARE COMBINA IONEPERFETTA
TRA NOTE, MATERIE PRIME E TENDENZE! FMIIV UNA STORIA AFFASGINANTE
Hy CONTINUAIN UNA ERAGRANZA % %l PlE‘FI%CE] . SULLA PELLE DONANDOQ FASCINO
| Paola Vacchin®




