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IMMAGINO, QUINDI SENTO

Indossare la mascherina significhera anche
cambiare il nostro modo di percepire una fra-
granza. Tutta la potenza evocativa di un bou-
quet, in pratica, sara affidata alla mouillet-
te: «Sono sempre un ottimo strumento In quan-
to usa ¢ getta. Poi non dimentichiamoci che
sopra a queste cartine spruzziamo una grande
percentuale di alcol, quindi disinfettante di per
sé», spiega Roberto Drago, direttore creativo di
Laboratorio Olfattivo. E se prima lo storytelling
del profumo veniva fatto tutto in boutique dalle
assistenti alla vendita, ora molte informazioni
verranno condivise via social: «Di grande sup-
porto sara la componente digitale. Per questo
abbiamo velocizzato il nostro progetto del pri-
mo Bar a Parfums online ¢ rafforzato i nostri
canali social», spiegano Alessandro Moretti, so-
cio ¢ Direttore Commerciale Olfattorio, ¢ Luli
Gaidano, socia e Tramming Manager Olfattorio.
«Si potranno anche sviluppare appuntamenti
online per la presentazione delle novita o per
introdurre le persone al mondo delle fragranze.
Ci auguniamo che con il tempo possa ripren-
dere la mobilita delle persone ¢ tornare, anche
solo parzialmente, a un contatto diretto con le
fragranze nelle nostre boutique», concludono
Moretti ¢ Gaidano.



