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Pitti Fragranze 2023

La percezione olfattiva
st reinventa con UAl

Punto di riferimento della scena globale per lo sguardo ampio che offre, sempre
aftenta a cogliere in anticipe tendenze e innovazione della cultura olfattiva con-
temporaneq, I'edizione 21 appena conclusa ha messo sotto i riflettori I'influenza
dell'Intelligenza Artificiale e un nuovo modo di fruire il profumo. « penisia Giamixene

Il futuro & sempre pin tangibile.
L'influenza dell’Al si percepisce
forte © chiara, Lo sviluppo della
sua tecnologia, nonché la sua dif
fusione in pitt ambiti, la rendono
un focus che richiede una mag-
giore attenzione anche nel mondo
dei profumi. E I'edizione 2023 di
Pitti Fragranze ha voluto proprio
contribuire a questa analisi. In
scena dal 15 al 17 setembre come

7

da tradizione alla Stazione Leopolda
di Firenze, quest’anno |'evento é
stato dedicato al tema della perce-
zione reinventata,

Come spiega Agostino Poletto,
direttore generale di Pitti Imma-
gine, ha indagato “un diverso
modo di percepire il mondo del
profumo, ma non solo attraverso
immagini, parole, suoni che sca-
turiscono dall uilizzo del digitale

Lo perceniones reinventato
& stato ol centro dell edizione
21 dalla kermesse,




¢ dell’Intelligenza Artificiale. Spe-
rimentazione creativa, tecnologia
avanzata, arte ¢ artificio mettono

in moto le nostre emozioni e
reinventano il modo in cui le per
cepiamo”,

Una fiera partecipata

"Pitti Fragranze ¢ molto di pit di
una semplice vetrina di prodotn: &
un osservatorio sulle evoluzioni
del mercato — anche quello dei pit
giovanissimi della Generazione Z
- un momento di incontro e ispi-
razione, un viaggio multisenso-
riale da non perdere. Un laboraio
rio in cui si immagina il futuro
delle fragranze”, Cosi Agostino

| lavori ol Giselia Alfierl Sabalinl (sopra)
@ Alax Violentina (o ianco) sono due
dél quottio arwork dell nstallazions
Symbiolic Expenence

Poletto descrive I'evento che ogni
anno fa il punto sullo stato dell"arte
del settore. Sono 189 § brand che
hanno partecipato a questa edi
zione, dei quali 86 tra nomi nuovi
e rientri, e 25 i marchi dell'area
Spring. 140 marchi provengono
dall'estero, il 74% del wale. Pre-
senti I'Furopa e gli Stati Uniti che

sono stati affiancati da rappresen-
tanti di paesi come Armenia, Emi
rati Arabi, Giappone, India, Oman,
Romania, Svezia, Taiwan. Cui si
sono aggiunt i 25 marchi di
Spring, I'area dedicata a una sele-
zione di nuovi brand, linee di fra-
granze al primo appuntamento
con il pubblico internazionale e
nuove realid sul mercato. Olire
che in presenza, la possibilitd di
fare nerwork e creare conatd
business & stata favorita dalla piat-
taforma digitale Pitti Connect,
online fino al 6 novembre, che ha
permesso di prendere appunta
menti specifici in fiera oppure di
approfondire le informazioni sui
brand partecipant.

La novita dell’edizione 2023
In linea con il wema della perce-
zione reiventata, in fiera ¢ stata
allestita la speciale installazione

Pitti Fragranze é un labgratorio
in cul gi tmmagina il Juturo
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Dallalto In basso,

| quatiro nasl di
Symbiotic Experience:
Albarto Morilias,
Jérdme Di Marino,
Serge Majoullier

e Corglie Spicher,

immersiva Symbiortic Experience,
a cura di Paola Gariboldi, giorna
lista e vicecaporedattore beauty a
D la Repubblica, e Susanna Mac
chia, giornalista e content creator
In sinergia fra loro, (quattro artisti
digitali ¢ quartro nasi hanno unito
le loro competenze per sviluppare
un percorso multi-sensoriale che,
reinventando le possibilitd percet
tive, apre a nuove frontiere nella
creazione ¢ nella fruizione del
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Alberto Morillas, Coralie Spicher,
Serge Majoullier ¢ Jerome Di
Marino hanno formulato quattro
sillage ispirati agli altrettanti
digital artwork realizzati — attra-
verso 'immaginazione e gli stru-
menti che I'Intelligenza Artificiale
mette a disposizione — dagli arti
sti Gisella Alfieri Sabattini, Bonnie
Tsang, Giovanna Sala e Alex Valen
tina, in un’alchimia tecnologica
sensoriale che reinterpreta il con-
cetto di fragranza. Tuti gli artisti
‘.l’jll\()]ll E;l':'l”'o'llill Lo "drlt‘ (hg[“
tale da tempo ¢ stanno speri-
mentando le paossibilita creative

dell'Intelligenza Artificiale appli
cate alla loro opera.

In Symbiotic Experience, alla
dimensione visiva e olfattiva si e
aggiunta quella uditiva grazie alle
musiche realizzate in esclusiva dal
compositore ¢ sound designer
Alessandro Meistro, con l'impiego
di strumenti digitali generativi. In
questo flow sensoriale, il visita
tore € stato protagonista attivo.
L'installazione realizzata dalla bou-
tique agency Monogrid, infatti, ha
svelato i quattro profumi attraverso
un percorso immersivo attivato
con i movimenti del pubblico

Gli approfondimenti dei talk
Il tema dell’edizione ¢ stata 'oc-
casione di approfondimento per
due talk in particolare. Nel primo,
“Symbiotic Fxperience”,
fronto fra i nasi creatori Coralie

il con

Spicher di Firmenich e Jérome Di
Marino di Mane con la neuro-
scienziata Anna D'Frrico ha vo-
luto contribuire a capire ricadute
ed engagement di nuove creati
vita sulle generazioni digitali.

Nel secondo, dal ttwwlo "Nuovo
Lessico Olfattivo”, la perfume in-
fluencer e tiktoker Matilda Mori,
alias (@sssinister, si ¢ confrontata
con un professionista della profu-
meria di nicchia e artistica, Ro
berto Drago di Kaon, sul tema di
quanto i nuovi social media e lin
guaggi non convenzionali possano
aprire, © meno, a nNUOve Opportu-
nita di conoscenza e divulgazione
ai profumi. Fra gli altri talk, da
segnalare “Agarthi, il profumo
del metaverso™, che ha riflettuto



sull"utilizzo (Ig-l]'inw]hgg-n?a arti-
ficiale nella comunicazione e nel
campo della profumeria, ¢ "La
Gen Z e i nuovi consumatori”,
per indagare su questo segmento

in particolare.

Le suggestioni di Spring

La sezione dedicata a debutti e
percorsi della profumeria artistica
di nuova generazione ha presen-
tato 20 nomi fra giovani talenti ¢
case indipendenti. Le ispirazioni

sono state le pit diverse. La Sicilia

ricorre nelle proposte di Acqua di
Noto, Ciatu ed Fssensitive. Le [ra-
granze per la casa di Carola fra i
Trulli ¢ PH Fragrances o i diffu
sori di Lila Franklin raccontano
I"attenzione dei nuovi profumieri
anche per questo ambiente. La
natura rimane fra gli spunti piu
diffusi, dal territorio ai fiori fino
alle materie prime pin nobili o
inedite, C'¢ anche chi, come Spi-
ritum Paris, attinge ai segreti della
numerologia per creare jus dalla
fascinazione inaspettata.
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Appuntamento con Raw

Il tradizionale format del salone
dedicato alle pit importanti mate
rie prime del profumo - realizzato
in collaborazione con Mane — ha
presentato r]ilt'st'dlll‘u‘l un \-‘mggin
olfattivo titto italiano tra passato,
presente e futuro guidato dal Pro
fumo della Memoria. Una rifles
sione che mostra quanto le radici
del sentire contemporaneo affon-
dino in un patrimonio condiviso
in costante evoluzione, dove la
creativitd dei profumieri e suppor-
tata  dall’amtenticitda di  materie
prime sempre piu locali.

1 kavori di Bonnie Tsang (sotto)
@ Glovanni Sala (o fionco) kanno parie
del mstaladone Symbiotic Experience

Sperimentazipne,
creata, lecnologia
avanzata, arte e artificio
mettono in moto

le emozioni e rejnventano
come le percepiamo™

-1gu.sﬁm; Poletto
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ANTHOLOGIE BY LUCIEN FERRERC

Ce n'est pas un Patchouli

Con una citazione di Magritie, ko nuova
frogranza dichiara di non essere un pro-
fumo al patchoull, nonosiante o presen-
20 di una sua aifa percenfuale in olio
quesio ingredienie di un'assoiula di mate
per sollevame la nofa scura e alleggerira.
Agrumi, spezie e un fondo caido donano
un’‘aura misteriosa, mentre il benzoino e
la fava fonka ne scaldano il fondo.

Ce n'est pas un Patchouli EdP 30 ml
€ 80,00, 100 ml € 160,00

Drstnbutore Koon



MILLER ET BERTAU
Aymara

Un orientale che celebra gli Aymara, una
popolazione che vive vicino al lago Titi-
caca tra Peru, Bolivia, nord del Cile e nor-
dovest dellArgenfina. Una suggestione
olfattiva orientata verso gli altopiani bo-
Iivioni che mescola spezie e Palo Santo,
il legno usato da quesio popolo come
incenso purificante. La fraganza rap-
presenta la quarta e ultima parte della
collezione composta da Menta y Mentaq,
Pimiento +++ e Malagasy.

Aymara Edp 100 ml € 105,00
Distnbutore Kaon



